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3 NUESTROS SERVICIOS

A continuacion, se desglosan los servicios que ROC<KETS> puede ofrecer:

CREATIVIDAD:

Estrategia de marca.
Comunicacion de marca.
Comunicacion corporativa.
Posicionamiento de marca.
Produccién de diseno.
Publicidad online/offline.
Experiencia de marca.
Contenido creativo.
Estrategia de Social Media.

Produccién de video y fotografia.

SOCIALMEDIA:

Community management.
Reputacion online.

DESARROLLO:

SEOQ.
Desarrollo de sitios web.
Desarrollo de apps.

MEDIOS:

Analisis de medios.
Compra de medios.
Monitoreo de medios.
Analisis de competencia.
Post buy.

Planeacion y estrategia de medios.

Streaming.
Retargeting.

DSP y DMP.

Social Ads.

Sitios premium y nicho.

INVESTIGACION DE
MERCADO:

Estudios cualitativos.
Estudios cuantitativos.
Geomarketing.
Andlisis semioldgico.

MARKETING POLITICO:

Monitoreo en tiempo real.
Reportes de monitoreo.
Analisis de sentimiento.
Alertas preventivas.

Estrategias de impulso, contencién y/o

erosion.

Cuentas de impulso y difusion.
Generacion de contenido grafico.
Andlisis del contexto politico.
Monitoreo de noticias.

PRODUCCION
AUDIOVISUAL:

Produccién de videos comerciales

Videos corporativos e institucionales

Contenido para redes sociales

Testimoniales de clientes y casos de

éxito
Videos de producto o tutoriales
Transmisiones en vivo

Videos animados y motion graphics

Filmacidén y cobertura de eventos

Servicios de postproduccion y edicidon



WP
MARKETING DIGITAL =F® _ VA

El Instituto del Fondo Nacional de la Vivienda para los Trabajadores es una instituciéon mexicana
tripartita donde participan el sector obrero, empresarial y el gobierno. INFONAVIT®
Su funcién principal es otorgar créditos a los trabajadores para la obtencién de una vivienda.

CONTENIDOS LISTENING
ORGANICOS ~ Y REPORTES
DISENO :
GENERACION DE ESTRATEGIA Y
ESTRATEGIAS DE ANALISIS PAUTA ' GESTION DE
CAMPANAS e\ DIGITAL z CONTENIDOS PARA
UX/ul " DELEGADOS
CRM REGIONALES
° Generacion de 13 parrillas de ° Creacion de 3500 ° En México existen 71 M de ° Desarrollo de 400
contenidos para Facebook, disefios: post, galerias e personas activas en Redes reportes.
Instagram, X, Linkedin, TikTok. infografias. Sociales y con nuestras ° Elaboracion de 150
° Formaoon‘de 32 planes de difusiéon e P.roducuon'de 5Q0 campafias hemos impactado a listenings.
con copys infout. videos y animaciones.

58 M, que representa el 84% del

° Apertura de TikTok, actualmente , ° 48 reportes de
contamos con 39,6 mil seguidores. o Elaboraciéon de 2 analisis universo total. monitoreos
UX/UI de sitios de Socio e  Socio Infonavit es una de las semanales de voceros
) Desarrollo de 9 estrategias de Infonavit e Infonavit Facil campanas con mayor alcance al institucionales
campafa para contenidos organicos para mejorar la impactar 28 M de personas. En ° Creacién de Glosario
Y pauta. experiencia de usuario en de conceptos y

cuanto a los costos, esta campana
obtuvo un CPC promedio de $0.21

° Hemos gestionado un total de cuando el de la industria es de
52,100 menciones que pertenecen a $5.00, donde Iogr.a mos optimizar
consultas de las diversas areas del el recurso obteniendo una
Instituto. reduccién de costos al 95%.

términos mas
empleados en
Comunicacion digital.

Sus paginas.



No te pierdas ni un minuto de

Railcayeraie!

y puedes caer en estafas.
Estamos aqui para brindarte ayuda
de manera gratuita y segura.
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iNoltelarriegues!

Consulta tus datos y tramites desde:

micuenta.infonavit.org.mx

para comprar tus palomitas

A la pelicula y aprovecha la fila
J y hacer el pago de tu crédito.

Infonavit,

Es arriesgado estésendonde estés

Ingresa desde:
\O\ micuenta.infonavit.org.mx

Si aun no tienes una cuenta, creala ahora mismo,
'*** | Y siyo estds registrodo, simplemente ingresa con
== |y Numero de Seguridad Sodal y tu contrasenia.

MICUENTA

f' INFONAV.IT
de una manera
muy facil.

Una vez dentro, encomrurés un 3
menu en la parte supenor

Selecciona el submend K
correspondiente a fo consult
trésmife o servicio que necesifos
y sigue los pasos indicados.

jAccede a todas
tus opciones _Z
de manera

facil y rapida!

VEIELEERN Y o micuenta.infonavit.org.mx
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https://docs.google.com/file/d/1NqVYS77mH3Q0wOodZb_F_p4oauCJkYUa/preview

Campaia Crédito Tradicional, LAl
Unamos Créditos y Mejora tu Hogar ' |

... »
Objetivo: A ~ Atréveteatener
Incentivar a los trabajadores a invertir su dinero con algun crédito que v Ralicveleginponia P4 fu patio
independencia para tus carnitas asadas

cumpla o se adapte a sus necesidades. ” 3 gue buscas:

pecidete por tu
Crédito
Infonavit

Decidete por tu
Crédito
Infonavit

Objetivo de comunicacion

Difundir los productos: Crédito Tradicional, Unamos Créditos y Mejora
tu hogar, con sus vertientes (mejOraSi, Mejoravit Repara, Mejoravit
Renueva & Equipa tu Casa) asi como la sencillez de cada tramite por
medio de Mi Cuenta Infonavit.

Racional
Los trabajadores mexicanos somos muuuuuuuuuy movidos...

Nos mueve alcanzar nuestra independencia,
compartir un lugar, vivir como nos gusta...
Todos tenemos algo que nos motiva.

Atréveteal ¥ Afrevetelo
A nosotros, nos mueves tu. compartir renovar fu bano
Por eso el Infonavit ofrece diferentes créditos especializados ida con tu amorcito yiconvertinloleniun
para impulsar eso por lo que trabajas peliugarde s sUehS p =RSlPEI=C s
y pensando en tus necesidades como derechohabiente. beciosissaria oecci:g:’gl:;m
. . Ifonavit y Infonavit
iTramitarlo es muy facil! para que - A~ < Mejora b hogar
te decidas de una por el crédito ideal para ti. ] @lﬁmm 5}5 ‘ -
 — =

Decidete por tu crédito

INFONAVIT
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ingresa o micuentainfanavitorg.mx




PARTIDAS 1,2y 3

PARTIDA 1
Campanas

De acuerdo a la planeacion
de Infonavit, se desarrollan
campanas.

Spot audiovisual.
Menciones para radio.
Graficos digitales.

Insights de la marca.
Masters graphic.

S PARTIDA 2

D> Produccion

27 piezas audiovisuales de contenido
informativo y educativo en formato
de

capsulasy piezas audiovisuales de
entre 3 segundos a 5 minutos.

7 materiales del levantamiento
audiovisual (video y/o fotografia
incluyendo drone) a nivel nacional.

3 guiones para capsulas
audiovisuales con tematica
relacionadas a las principales
actividades y productos del Infonavit.
Disefo, produccion y postproduccion
podcast.

INFONAVIT®

PARTIDA 3
Planeacion

3 reportes de Recomendacion de
mezcla de medios.

2 benchmarks publicitarios de
hipotecarias y banca comercial.
Analisis de penetracion, alcancey
afinidad de medios de
comunicacion.

Estudios postbuy multimedia.

12 reportes de equivalencia
publicitaria de espacios ganados en
medios tradicionales.

Informe de los servicios
proporcionados en el mes
comprendiendo los productos
gue correspondan al mes de que
se trate.



- \ h r

(o= INFONAVIT®

20 2l Infonavit irdodjdmes odre i,



https://docs.google.com/file/d/1G6Ey2e7a9dm3AYOjo_-qah26Y7jkz_uP/preview
https://docs.google.com/file/d/1UfhD7PNmWujZM5nsg07c_3FUKI8sxC5v/preview
https://docs.google.com/file/d/1iO7BkP7ymXQQ6Fvpr3khl3FkNgTpJSWS/preview
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CAMPANA
DKT LATAM

Yo sé quien soy,

< OBJETIVO > lo que me gusta y lo que quiero hacer con mi vida.

Amo expresarme y amo mi sexualidad,

Posicionar las marcas SILVERCARE y SILVERCARE explorar el mundo y explorarme a mi misma,
MINI como las opciones lideres y de confianza en para conocerme y saber todas
anticonceptivos intrauterinos de larga duracién y las opciones que existen

alta calidad, dirigidos a mujeres que buscan

métodos efectivos, seguros, accesibles y practicos. .
Ser YO la que toma las decisiones

y mas si es sobre mi cuerpo.
iEse es mi poder!

Soy YO la que toma el control de mi vida

| DISFRUTO MISEXUALIDAD en todos. Igs. senthos, -
B pOr €s0 rompo prejuicios y sigo mi instinto

buscando siempre lo mejor para mi
y vivir al maximo...
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OBJETIVO

Desarrollar una campana digital de comunicacion
que refuerce el posicionamiento de Condones
Prudence e impulse la venta de productos a
través de los activos digitales.

HORROK
6 gf:')é

AR Ll

Esta es la edicién 6 de Prudence Horror, y como
es tradicion, nos adentramos en el mundo del
terror para revivir nuestros miedos mas intimos,
pero premiando el valor de compartirlos, esta
vez, con el simbolo de lo oculto, lo macabro y lo

sobrenatural: el 666

Estés por revivir
esa noche de terror.

Tus miedos m"nmﬁ
mds intimos

¥ ORROR
te hardn ganar.

PRUDENCE
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PRUDENCE
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DINAMICA
TU NOCHE ¢ Te has llevado un susto en el sexo?

iEs hora de contarlo!

¢COMO PARTICIPAR?

» Sigue nuestras cuentas oficiales de
Condones Prudence en FB e IG.

* Escribe el relato mas terrorifico o
embarazoso que hayas tenido en el sexo.

* Envia tu historia por mensaje directo
contandonos también cual producto
Prudence es el que mas consumes.

iCuéntanos tu historia y gana

con Prudence este Halloween!




ENTREGABLES ORGANICOS L

{._ - e S
En nuestro entregables mensuales trabajamos:
1. Parrillas para las redes sociales: Facebook,
Instagram, TikTok.

2. Emailing N .

. . Es un simbidtico que incorpora
3.  Estrategia de crecimiento de marca en una sola formula probicticos y
4. Blogs educativos el ticos:

Con el objetivo de incrementar el posicionamiento
en RRSS, responder las dudas sobre el producto y
sus beneficios, comenzamos a trabajar en la
produccion de LIVES.

e  El primer live fue con la Dra. Gigi Nieto.
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Para Cetesdirecto, plataforma en internet operada por Nacional Financiera y
SERVICIOS regida por el Banxico en donde las personas pueden adquirir Valores
Gubernamentales, se han trabajado campanas de obtencion de contratos
PLANEACION Y (personas con cuentas abiertas) con metas mensuales y trimestrales que, en

ESTRATEGIA DE MEDIOS caso de no alcanzarse, la agencia debia realizar el pago correspondiente por

cada contrato faltante. Por tal motivo, el anélisis, la planeacién y la ejecuciéon
de la estrategia era trascendental para incitar a las personas a descargar la
app y generar un contrato.

ENFOQUE : RG ENFOQUE INVERTIRES, 20

CLARA-MENTE

|

| ORE ; D 3

' EN TASAS 0 PATRIMONIOL EN ELSECTOR [SWLCLL Ml s EEMeninG, ¢

I 4 [ -I;‘.ll:l"kw 1ASA DE OPCION INVIERTE LAS MU]

. DEINTERES v SRR » FEMENINO et ECTUYO SIES “INVIER a

MACIENDA (] pete’ £ AGENDA o @ cetesdirecic

ENFOQUE GENERAL ey Sin
(ALWAYS ON) (0000 -
DE MEXICO PARA &

N4
QUE TU DINERO ESTE DE LOS TUYOS
SIEMERE FROTEGIDG ESTARA SEGURO
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ROCKETS DIGITAL BRAND, S.A. DE C.V.

RELACION DE CONTRATOS EXPERIENCIA

ROC<KETS>

DIGITAL BRAND

05/12/2024
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No. DR Eehie® OBJETO DEL CONTRATO O PEDIDO NOMBRE DEL CLIENTE R.F.C. DIRECCION FISCAL VIGENCIA MR ASEEL EE A wd e
PEDIDO SINLV.A. ws
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<50
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EL objeto del presente convenio serd la realizacién y ejecucién de diversos servicios que|
EL CLIENTE solicite al EL PROVEDOR. Lo cual quedaré establecido mediante la suscripcién
por ambas partes de diversos anexos, en los cuales entre otras cosas se estableceran los|
servicios especificos solicitados por EL CLIENTE.
EL PROVEDOR se obliga a coordinar, comunicar y ejecutar cualquier accién tendiente al
cumplimiento del objeto del presente convenio, siempre de la mano y con previa
autorizacion por escrito de EL CLIENTE. 01 DE ENERO DE 2019 AL 29
Descripeién especifica del servicio: Anillo de Circunvalacién 127, tercer piso, colonia Atlantida, alcaldia | DE JUNIO DE 2019 Y 01 DE
ROL CONVENIO Y ADEMDUM 1.- Gestion y publicacion de una pagina de fans en Facebook e Instagram DKT DE MEXICO, S.A. DE C.V. DME010612853 © de Hrcunvalacion 127, tercer piso, colonia Atiantica, alcaldia s 888,000.00 s/D
) - ) Coyoacén, C.P. 04370, CDMX. JULIO 2019 AL 30 DE
2. Creacion, v de 40 para Facebook.
10 ° DICIEMBRE DE 2019
3. Creacion, v de20 para Instagram
4.- 5 videos al mes en YouTube y gestion del canal
5.- Gestion de campafia de FB ADS con fee incluido para llegar a metas propuestas.
6. Contenidos y campafias segmentadas en base al mercado meta: estilo vida,
sexualidad, diversion.
7.- Reporte de hechos mensual de actividad, crecimientos y objetivos.
8. Contestacion de comentario del Timeline Facebook  Instagram.
SANTANDER MEXICO, SOCIEDAD
" - " EDIFICI RPORATIVO TORRE MIDTOWN, AV. ADOLFO LOPEZ
DESARROLLO E IMPLEMENTACION DE CAMPARIAS DIGITALES ARA LA ADQUISICION DE| ANONIMA, INSTITUTO DE BANCA C10 CORPORATIVO TO! OWN, OLFO LO| 01 DE JUNIO DE 2019 AL 31
R02 S/D LEDS BSM970519DU8 MATEOS NORTE No. 2405, PISO 14, FRACCIONAMIENTO ITALIA DE MAYO DE 2020 $ 65,000,000.00 oK
MULTIPLE' GRUPO FINANCIERO PROVIDENCIA, C.P. 44648, GUADALAJARA JALISCO.
(SANTANDER)
CONSEJO NACIONAL DE
i NORMALIZACION Y CERTIFICACION . . . é i
RO3 CONOCER/LPN/C004/20 SERVICIO DE SOPORTE, MANTENIMIENTO, ASESORIA Y DESARROLLO DE APLICATIVOS Y CNN050429887 Av. Barranca dE'MUEVT’U No. ‘275, I?r\mer piso, Col. San José 16 dE»B'}JVI' de 2020 al 31 de s 4,358,120.00 oK
BASES DE DATOS DEL CONOCER DE COMPETENCIAS LABORALES, Insurgentes, Alcaldia Benito Judrez, C.P. 039, CDMX. diciembre de 2020
"CONOCER"
PRESTACIONES DE SERVICIOS PROFECIONALES PARA LA ADMINITRACION DE REDES AV. EJERCITO NACIONAL 624, DESPACHO 401, POLANCO IV SECC., C.P. | 01 DE MARZO DE 2020 AL 30
RO4 ATA ’ P ’ ,000,000. OK
P SOCIALES ARUSS TECHNOLOGIES, S.A. DE C.V. P 11550, CIUDAD DE MEXICO. DE NOVIEMBRE DE 2020 $ 48,000,000.00
SERVICIOS DE DESARROLLO E IMPLEMENTACION DE CAMPARIAS DIGITALES A TRAVES DE ]
" £ AMPOS ELISEOS NO. 345, PISO 7, OFICINA 702-B, LONIA
PROGRAMATIC, FACEBOOK, GOOGLE Y REDES SOCIALES PARA LA GENERACION DE LEADS| MITSUBISHI MOTORS DE MEXICO, CAMPOS ELISEOS NO. 345, PISO 7, OFICINA 702-8, COLO 01 DE OCTUBRE DE 2020 AL
ROS MI-047-233 . MEN760401D)7 CHAPULTEPEC POLANCO, MIGUEL HIDALGO, C.P. 11560, CIUDAD DE $ 53,000,000.00 o]
QUE SOLICITEN UN CREDITO A “LA CONTRATANTE’, PARA LA COMPRA DE UN S.A. DE C.V. ExiCo 30 DE SEPTIEMBRE DE 2021
AUTOMOVIL, ALCANZANDO UNA META DE 60 (SESENTA) MIL LEADS :
SERVICIO DE UNA AGENCIA DIGITAL, Y SUS ANEXOS. Anexo Avenida Insurgentes Sur 1971, Nivel Paseo, Locales 11y 12, Plaza Inn, 08 DE OCTUBRE DE 2020 AL
R06 27/2020  Anexo Técnico y sus anexos i.1 y .2, Anexo B. Modelo econémico, Anexo C: Convenio | NACIONAL FINANCIERA, S.N.C. NFI13406305T0 Colonia Inn, C.P. 01020, D territorial Avaro | 0 O a0t | S 1,944,000.00 /D
de participacién Conjunta. Obregén, Ciudad de México.
"SERVICIO PRESTADO PARA EL LANZAMIENTO A NIVEL NACIONAL DE LA CAMPANA "TU " " Miguel Norena No. 28, San José Insurgentes, C.P. 03900, Benito Juarez, [ 13 DE NOVIEMBRE AL 15 DE
RO7 -VE-11-7001- CEF-721226-EH7 Y /D
FVI-VE-11-7001-2020 CASA ES HOY", A TRAVES DE LOS MEDIOS MASIVOS NACIONALES" EL FOVISSSTE CDMX. DICIEMBRE DE 2020 $ 11,518,800.00 /
ERVICIO DE UNA AGENCIA DIGITAL, Y ANEXOS A: A
Téenico, An XS o :nox EU " m? N an f co :vuii g :Sm e Conjunta,al Avenida Insurgentes Sur 1971, Nivel Paseo, Locales 11y 12, Plaza Inn, | 19 DE NOVIEMBRE DE 2021
R08 -06-HIU-00004332 [ oo ANEX BrAnexo Econdmico, y Anexo : envento e Farticipacion tenjunta, a NACIONAL FINANCIERA, S.N.C. NFI13406305T0 Colonia Guadalupe Inn, C.P. 01020, Demarcacion territorial Alvaro | AL 18 DE NOVIEMBRE DE | $ 7,000,000.00 oK

amparo del procedimiento de contratacién
sefialado en el punto 1.4 de las declaraciones de este instrumento juridico.

Obregén, Ciudad de México.

2022

Shakespeare 21, piso 6, Anzures, Miguel Hidalgo, CDMX, C. P.
1159055 5244 5793 - info@rockefs.mx
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ROCKETS DIGITAL BRAND, S.A. DE C.V.

RELACION DE CONTRATOS EXPERIENCIA
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Avenida Insurgentes Sur 1971, Nivel Paseo, Locales 11y 12, Plaza Inn, Monto minimo s
ERVICIO DE UNA AGENCIA DIGITAL, Y ANEXOS. Al A: A Técnico, Al B: . i - ' 16 DE DICIEMBRE DE 2022 | 1 X M
RO9 29/2022 SERVICIO DE UNA AGENCIA DIGITAL, ¥ SUS ANEXOS. Anexo A: Anexo Técnico, Anexo NACIONAL FINANCIERA, S.N.C. NFI13406305T0 Colonia Guadalupe Inn, C.P. 01020, Demarcacién territorial Alvaro 6 DEDIC 0 50,000.00, onto /D
Anexo Economico. Obregén, Ciudad de México. AL 15 DE DICIEMBRE DE 2023 Maximo: $
gon, - 6,850,000.00
El objeto del presente contrato serd la realizacién y ejecucién de diversos servicios que
EL CLIENTE solicite al EL PROVEEDOR con base en los servicios descritos en el ANEXO 1
que formaré parte integral del presente contrato y que serd firmado por ambas partes.
EL PROVEEDOR se obliga a coordinar, comunicar y ejecutar cualquier accién tendiente al
cumplimiento del objeto del presente contrato, siempre de la mano y con previa
autorizacion por escrito de EL CLIENTE.
i . Anillo de Circunvalacién 127, tercer piso, colonia Atlantida, alcaldia | 01 DE ENERO DE 2023 AL 31
R10 D ANEXO 1 TERMINOS Y CONDICIONE! WAL V. DME010612B! ! 4,320, .|
s/ 0 05 Y CONDICIONES DKT DE MEXICO, S.A. DE C.V 010612853 Coyoacn, C.P. 04370, CDMX. DE DICIEMBRE DE 2024 | ° 32000000
CONDONES PRUDENCE
1.- Gestién de redes sociales.
2.- Edicién de imagen y video.
3.- Transmisiones en vivo.
4.- Creatividad y estrategia.
5.- Articulos.
6.- Eventos.
7.- Reportabilidad.
c Av. Mariano Escobedo No. 526, Piso 10, Oficina 1, Col. Anzures, C.P.
1FC5926-A200-423D-BE7C- . ALIGN DE MEXICO, S. R.L. DE C.V. ! ! . g 20 DE ENERO DE 2023 AL 1
R11 BIFC5926-A200-423 EL OBJETO DE ESTE CONTRATO ES LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MARKETING AME1801236GA 11590, Ciudad de México. 0 ODE2023ALLS | ¢ 652,000.00 /D
3CAF62B867C3 (ALIGN) N DE ENERO DE 2024
Risch-Rotkreuz, Suiza
7DB9685B-FIC7-48A6-A828- . ALIGN TECHNOLGY SWITZERLAND ffi 22, 634: 20 DE ENERO DE 2023 AL 1
R12 9685 FOCT-4BAG-AB2E EL OBJETO DE ESTE CONTRATO ES LA PRESTACION DE SERVICIOS DE MARKETING s/D suurstoffi 22, 6343 0 ODE2023AL9 | ¢ 134,856.00 s/D
FC97743F8856 GMBH (ALING) Risch-Rotkreuz, Suiza DE ENERO DE 2024
SERVICIOS CONSISTENTES EN LA GESTION DE MEDIOS PUBLICITARIOS, CONCEPTOS INSTITUTONDEL FONDO DE LA " . i \ \ .
CREATIVOS, PLANES DE COMUNICACION Y CONTENIDOS PARA CAMPANAS PAGADAS Y Av. Barranca del Muerto No. 280, Col. Guadalupe Inn, Alcaldia Alvaro | 01 de agosto de 2023 al 28 de
R13 CT-0403-23 . INF7205011ZA 1 75. S/D
ORGANICAS EN REDES SOCIALES INSTITUCIONALES Y OTROS MEDIOS, AS{ COMO LA VIVIENDA PI:RA LOS . Obregén, C.P. 01020, CDMX. febrero de 2025 $ 99,165,075.36 /
INTERMEDIACION DE LA COMPRA DE PAUTA PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES. TRABAJADORES, "INFONAVIT
SERVICIOS PROFECIONALES PARA LA PRODUCCION Y MEDICION DE CAMPARNAS, ASI
COMO PRODUCCION AUDIOVISUAL EN VOLUMEN DEL INFONAVIT, PERTIDA 1, Servicio INSTITUTONDEL FONDO DE LA Av. Barranca del Muerto No. 280, Col. Guadalupe Inn, Alcaldia Alvaro. | 08 de diciembre de 2023 2107
R14 cT-0716-23 de produccién y creatividad para la generacion de campafias de comunicacin para VIVIENDA PARA LOS INF72050112A T e e AT e e e e e | $ 8545689136 /D

medios masivos y ecosistema digital, PARTIDA 2, Produccién de materiales audiovisuales,
PARTIDA 3, Planeacién.

TRABAJADORES, "INFONAVIT"

Obregén, C.P. 01020, CDMX.

de diciembre de 2024

Atentamente

HERRERA SPINDOLA
REPRESENTANTE LEGAL DE
ROCKETS DIGITAL BRAND, S.A. DE C.V.

MARIO

Shakespeare 21, piso 6, Anzures, Miguel Hidalgo, CDMX, C. P.
1159055 5244 5793 - info@rockefs.mx
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